REPUBLICA MOLDOVA
CONSILIUL MUNICIPAL CAHUL

DECIZIE
din 19 martie 2021 nr.2/19(12/19)

Cu privire la aprobarea si utilizarea
marcii (brand) regiunii Cahul.

In temeiul prevederilor art.4, art.14 alin.(2) lit.s) din Legea nr.436/2006 privind
administratia publica locala, art.9 din Legea nr.38/2008 privind protectia marcilor, art.288
alin.(13) din Codul Fiscal nr.1163/1997, avind in vedere decizia Consiliului municipal Cahul
nr.8/1(10/1) ,.Cu privire la aprobarea cotelor impozitelor si taxelor locale pentru anul 20217 si
eforturile administratiei municipiului Cahul de a promova si valorifica imaginea si potentialul
economic regional, avind in vedere asistenta financiara din partea Uniunii Europene, luind in
consideratie avizele comisiilor consultative de specialitate, Consiliul municipal Cahul,

DECIDE:

1. Se aproba imaginea graficd a marcii (brand-ului) regiunii Cahul, proprietate a unitatii
administrativ-teritoriale Cahul, elaborati in cadrul Programului EU4Moldova: Regiuni-cheie
(anexa 1).

2. Se aproba Manualul de utilizare al marcii (brand-ului) regiunii Cahul (anexa nr.2).

3. Se permite si se incurajeazd utilizarea de catre persoanele fizice si juridice, inclusiv
autoritatile altor unitati administrativ-teritoriale din raionul Cahul, a marcii (brand-ului) regiunii
Cahul, fird a se incasa taxa de utilizare a simbolicii locale. Doritorii, in baza cererii, vor primi
acordul si conditiile de utilizare a marcii (brand-ului) din partea Primariei municipiului Cahul.

4. Controlul asupra executirii prezentei decizii se pune pe seama primarului municipiului Cahul,
dl Dandis Nicolae, si comisiilor consultative de specialitate a Consiliului municipal Cahul.

Presedintele sedintei > }
Consiliului municipal Cghul’ Valeriu MUSTEATA
Secretarul %

Consiliului municipal Cahy Aliona TRICOLICI
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REGIUNEA

Cehul

Unde inima ta bate

Brand-ul oficial
si regulile de utilizare

Martie 2021

Cuprins

Anexa nr.2

la decizia Consiliului municipal Cahul
nr.2/19(12/19) din 19.03.2021

I Promisiunea sislogan-ul brand-ului 2 Culorile primare
II Caracterul brand-ului 21 Culorile secundare
111 Valorile brand-ului
IV Brand-ulin scris 3 Fontulde brand
V Elementele identitdatii vizuale 31 Fontul de substitutie
3.2 Principii de aplicare a fontului

1 Logo
11 Simbol 4 Grafica si ornamentul brand-ului
1.2 Logo-ul Regiunii Cahul 41 Grafica
1.3 Logo-ul municipiului Cahul 4.2 Ornamentul
1.4 Logo-ul Primariei Municipiului Cahul
1.5 Logo-ul combinat cu slogan 5 Pictograme
1.6 Marcaj pentru producatorii din regiune 51 Descrierea stilului
1.7 Spatiul liber in jurul logo-ului 5.2 Pictograme pentru interfata de utilizator
1.6 Utilizarea incorecta a logo-ului 5.3 Pictograme pentru materiale de promovare
1.8 Varietdtile logo-ului 5.4 Lanturile pictografice
1.9 Utilizarea incorecta a logo-ului
1.10 Utilizarea logo-ului pe fundaluri 6 Fotografii
111 Plasarea logo-ului in raport cu alte logo-uri
112 Plasarea logo-ului pe format
113 Proprietatea intelectuald
114 Partea juridica

in acest document brandul inseamna Marca in sensul Legii nr. 38 din 29.02.2008 privind protectia marcilor

Regiunea Cahul, unde inima ta bate




[ Promisiunea si slogan-ul brandului

Promisiunea noastrd

Regiunea Cahul este plind de viatd, unde centrul urban
se dezvoltd continuu si creeazd conditiile necesare pentru
diverse tipuri de sport si un mod sdndtos de viata.

Avem resursele umane necesare la etapa de dezvoltare,
radmdane doar sa fie incuragjate sé& rdmanad aici.

Suntem oameni aprinsi si stim sd dansam.

Avem inima si aceastd inimd bate.

Slogan-ul nostru

Unde inima ta bate

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brand-ul oficial si requlile de utilizare

1T Caracterul brandului

UTI
Desch
L OCO
APrINS

Natural
Autentic

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. 8rand-ul oficiol si requlite de utilizare

S




11 Valorile brandului

Grijuliu

Suntem recunoscatori si respectdm
persoanele carora ne adresam.
Comunicdm subiecte care aduc
foloase pe termen lung.

Prietenos

Ne purtédm si comunicadm deschis,
prietenos si amabil.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. 2rand-ul oficiol si requliie de utilizare

IV Brandul in scris

Regiunea Cahul

Cand mentiondm brand-ul, preferdm s& vorbim
despre Regiunea Cahul. Cuvéntul "Regiune”

in contextul Regiunii Cahul este intotdeauna scris
cu litera "R" mare.

Exceptiile fiind cazurile utilizarii cuvantului fara
denumire sau cazurile in care cuvantul este utilizat
la plural desemndnd mai multe regiuni.

Brand-ul "Cahul” fard cuvéntul "Regiune” poate

fi utilizat doar in contextul comunicdrii despre
municipiul Cahul.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brand-ul oficiol si regulile de utiizare

Local

Suntem un brand local, ne mandrim
cu patrimoniul pe care il avem
Si ne considerdm norocosi cd traim aici.

Mereu cu inima

Suntem indragostiti de viata

si manifestdm aceastd dragoste

prin fiecare lucru pe care il facem.
Suntem generosi, energici si empatici.

Unde inima ta bate

Dat fiind fapt c& promisiunea, slogan-ul si culoarea
noastrd de brand se pornesc de la inimd, in materiale
de promovare se recomandd folosirea frazelor care
contin cuvantul inima in sine.

Inima Inima
creatiel sportulul

Inima Inima
urbond economica




V Elementele identitatii vizuale

s0s, ‘Leves e
€
o s Cahul
: :
X
Cahul

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. 8rand-ul oficiol si requlile de utilizare

Parteal
Elementele identit

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. 8 i-ul oficial si requliie de utilizare
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@ Regiunea Cahul

tii vizuale
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Parteal
Elementele identitatii vizuale

LOgO-ul—IiNniMmo
orand-ului .
Logo-ul Regiunii Cahul este compus = *

de simbolul regiunii, denumirea “"Cahul” ®
si textul "REGIUNEA", scrise cu fontul Ping. &
€

REGIUNEA
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11 Simbol

Inima noastrd — nufarul

Simbolul Regiunii Cahul este compus din doud
elemente cheie: nufarul — floarea simbolicd

a regiunii noastre, si inima — care este un element
in sustinerea promisiunii noastre de brand.
Nufdrul mosteneste culoarea rosie regdsita

in inima si reflectd valorile noastre.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brand-ul oficial si regulile de utilizare

11 Simbol

Varianta pentru marimile micro

Pentru cazurile in care Idtimea simbolului este
mai micd de 10 mm, este prevdzutd varianta

pentru marimile micro.

Latimea minima acceptabild a simbolului
este de 5 mm.

Este interzisa utilizarea unui simbol
mai mic decat dimensiunea minima.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brand-ul of cial si regulile de utilizare

J

X

5MM < X< 10MM



1.2 Logo-ul Regiunii Cahul

Regiunea Cahul

Logo-ul principal a Regiunii Cahul

REGIUNEA

Cahul

Versiunea verticald

versiunea prefrabila pentru plasare,
> faptului ca sustine bine simetria
simbol si ofera vizual prezentarea finala

at

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brand-ul oficial si regulile de utilizare

1.3 Logo-ul municipiului Cahul

Municipiul Cahul

Pentru utilizare doar in contextul comunicarii

despre municipiul Cahul

Cahul

Versiunea verticala

Este versiunea prefrabila pentru plasare,
gratie faptului ca sustine bine simetria
din simbol si ofera vizual prezentarea finala

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. 8rand-ul of cial si regulile de utilizare

REGIUNEA

"Cahul

u spatiul vertical
urile in care logo-u

Versiunec zontala

Este destinatc uatiilo
plu, ir

e langa alte logo-uri

Sit

trans. De ¢

ap

Versi

Este destinata situatilor cu spatiul vertical
res s. De exemplu, in cazurile in care logo-ul
apare |Gnga alte logo-uri




1.4 Logo-ul Primariei Municipiului Cahul

Primaria Municipiului Cahul

Pentru utilizare doar in contextul comunicarii
despre Primaria Municipiului Cahul

PRIMARIA
MUNICIPIULUI

Cahul

Versiunea verticald

Este versiunea prefrabila pentru plasare,
gratie faptului ca sustine bine simetria
din simbol si ofera vizual prezentarea finala

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. 8rand-ul oficial si reculile de utilizare

1.5 Logo-ul combinat cu slogan

Puterea dubld

In campaniile de comunicare despre
Regiunea Cahul sau despre municipiul
Cahul, este recomandatd utilizarea logo-ului
impreunad cu slogan.

Sloganul nu poate fi utilizat in combinatie
cu logo-ul Primariei Municipiului Cahul.

Reiesind din faptul ca in acest caz con-
structia logo-ului este una mai complexa,
este recomandat sa fie reprodus relativ mai
mare, cu respectarea regulilor spatiu-lui liber
in jurul logo-ului.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brand-ul oficial

si requlile de utilizare

PRIMARIA
T "*""s MUNICIPIULUI
8 L 4

Cahul

Este destinata situatiilor cu spatiul vertical
restr@ns. De exemplu, in cazurile in care logo-ul
apare |[Gnga alte logo-uri

Versiuneg orizontala

REGIUNEA REGIUNEA

Cahul ‘\Q/ Cahul

Unde inima ta bate Unde inima ta bate

Cahul {jCahul

Unde inima ta bate Unde inima ta bate



